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Cagdas Sanat, Reklam Ve Eglence Endiistrisinin
Ortak Bir Gorsel Tasarim Uygulamasi Olarak 3B
Projeksiyon Haritalama

OZET

3B projeksiyon haritalama, goriintiileri ve videolar1 herhangi bir sekil ve
boyuttaki yiizeyleri doniistiirerek izleyicilere gorsel bir deneyim sunan
teknik ve teknolojidir. Son yillarda bu teknolojinin eglence, cagdas sanat ve
reklam alanlarinda giderek popiiler hale geldigi ve izleyicilerine ¢arpici
deneyimler yasattig1 goriilmektedir. Nitekim son yillarda kiiresel markalarin
onculugiinde 3B projeksiyon haritalama uygulamalariyla ¢agdas sanat,
eglence ve reklam icerikli ortak calismalarin yapildig1 goriilmektedir. Bu
baglamda 3B projeksiyon haritalama gibi teknolojiler sayesinde birbirinden
farkl calisma disiplinleri arasindaki siirlarinin yok oldugu ve deneyim, haz
gibi kavramlarin én plana ¢iktig1 tartigmalar1 yapilmaktadir. Ote yandan
eglence, sanat, reklamcilik gibi yaraticilik iceren alanlarda iiretim yapanlarin
teknolojinin vermis oldugu firsatlar1 goz ardi edemeyecegi bir gercektir.

Bu ¢alismada 3B projeksiyon haritalama teknolojisinin, eglence, cagdas sanat
ve reklam icerikli hibrit ¢alismalara gorsel tasarim ag¢isindan sundugu yeni
yaklasimlar ve firsatlar, secilen son 15 yilda gergeklestirilmis 6rnekler
tizerinden betimsel analiz yontemi ile incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: 3B projeksiyon haritalama, reklam, eglence, endiistri,
tasarim

3D Projection Mapping as a Common Visual Design
Application of Contemporary Art, Advertising and
Entertainment Industry

ABSTRACT

3D projection mapping is a technique and technology that transforms images
and videos into surfaces of any shape and size, providing viewers with a
visual experience. In recent years, this technology has become increasingly
popular in the fields of entertainment, contemporary art and advertising,
offering striking experiences to its viewers. In fact, in recent years, it is seen
that joint works have been carried out with 3D projection mapping
applications in contemporary art, entertainment and advertising under the
leadership of global brands. In this context, it is argued that thanks to
technologies such as 3D projection mapping, the boundaries between
different disciplines disappear and concepts such as experience and pleasure
come to the fore. On the other hand, it is a fact that those who produce in
creative fields such as entertainment, art and advertising cannot ignore the
opportunities provided by technology.

In this research, the new approaches and opportunities offered by 3D
projection mapping technology to hybrid works of entertainment,
contemporary art and advertising in terms of visual design will be examined
through a descriptive analysis method on selected examples realized in the
last 15 years.

Keywords: 3D projection mapping, advertising, entertainment, industry,
design
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1. GIRIS

Teknolojinin gelisimi ile birlikte, sanat, tasarim gibi yaraticilik gerektiren calisma
alanlarinin sinirlan giderek genislemektedir. Bilinen geleneksel sanat- tasarim anlayisi ve
yaklasimlar buiytik bir dontisim gecirmektedir. Bu doniisiimiin en ilging érneklerinden
biri de 3B projeksiyon haritalama teknolojisinin kullanildig1 ¢alismalar oldugu
distinilmektedir. 3B projeksiyon haritalama teknolojisi, gorsel tasarim alaninda
yaraticiligl ve yeni yaklasimlar tesvik etmekte, izleyiciye sira dis1 deneyimler sunma
imkani verdigi goriilmektedir. Bu yoniiyle 3B projeksiyon haritalama teknolojisi ¢agdas
sanat, reklam ve eglence endiistrilerinin dikkatini gekmekte ve bu endiistrilerin ortak bir
noktada bulusmasini saglamaktadir. Nitekim giintimiizde ¢agdas sanat, reklam ve eglence
endistrilerinin, sinirlar1 zorlayan ve izleyiciye etkileyici deneyimler sunan yenilikci
yontemler arayisinda oldugu aciktir (Staff, 2016). Bu baglamda bahsi gecen bu tli¢ ayr
calisma alaninda 3B projeksiyon teknolojisinin ortaya koydugu calisma potansiyeli ve
etkiyi incelemek 6nemlidir.

Misterileri veya bir kitleyi belirli bir eylemde bulunmaya yoneltmek veya ikna etmek
amaciyla bir irin, hizmet veya fikri tanitma ve tanitim uygulamasi olarak
tanimlayabilecegimiz bir calisma alani olarak reklamcilik; basili reklamlar, TV reklamlari,
cevrimici reklamlar, reklam panolari, sosyal medya kampanyalar1 ve daha fazlasi gibi
bir¢ok bicimde karsimiza cikar. Hedef kitleye ulasmak icin farkindalik yaratmak, ilgi
uyandirmak, bir marka olusturmak ve nihayetinde satislar1 artirmak gibi belirli amaglar
icin ¢alisan reklam sektorii, her zaman kendisine yeni ¢alisma alanlar1 bulmustur. Bu
arayista beslendigi ya da ortak calismalara imza attig1 farkli alanlar oldugu agiktir. Eglence
endiistrisi de bu alanlardan biridir. Eglence endiistrisi de tipki reklam endiistrisi gibi
hedef kitlesine ulasmak icin farkli yollar arayan bir ¢alisma alanidir. Her iki endiistrinin
de bir¢ok ortak noktasi bulunmaktadir. “Yaraticilik” bu kavramlarin basinda gelmektedir
(Aslan, 2016). Nitekim her iki endistri de yaraticilik ve yenilik noktasinda gliniimiizde
artik sikca bahsedilen yapay zeka (Al), artirllmis gerceklik (AR) gibi teknoloji icerikli
calismalar1 yakindan takip etmekte ve uygulamalar yapilmaktadir. Bu baglamda 3B
projeksiyon haritalama teknolojisi; icerik olarak hem reklamcilik hem de eglence
sektoriiniin ortak bir paydada bulusabildigi, hedef kitleye ulasmak icin verimli
uygulamalar yapilabilen ve her gegen giin yeniliklerin yasandigi 6nemli bir teknolojidir.
Oyle ki farkli markalar i¢in lansman, etkinlik ya da tamamen toplum yararina kiiltiir-sanat
icerikli calismalarda “nefes kesici” olarak tabir edilebilecek farkli uygulamalar halkin
begenisine sunulmaktadir. Bu bakimdan eglence ve reklam endiistrisinin 3B projeksiyon
haritalama alaninda olusturdugu yeni uygulamalar, sanat¢i ve tasarimcilarin yeni ¢alisma
firsatlar1 yakalamalari bakimindan 6nemlidir. Ancak sanatgilarin eglence ve reklam
endustrisi ile ortak calismalara imza atmasi, sanatin eglenceye malzeme oldugu
tartismalarini da beraberinde getirmektedir. Bu baglamda bu ¢alismanin kapsaminin
anlasilabilmesi icin 6ncelikle eglence kavramina, kiiltiir sanatla iliskisine, yaraticilik gibi
kavramlara aciklik getirilecektir. Ardindan 3B projeksiyon haritalama teknolojisinin
ozellikleri ve teknik boyutlar1 acgiklanacak son olarak geg¢misten giiniimiize
gerceklestirilmis cagdas sanata 6zgl icerik ve dokunuslarin yer aldigi, bir marka
tarafindan reklam, etkinlik gibi amaclarla gergeklestirilmis eglence ve hazzin 6n planda
oldugu orneklerin nitelikleri incelenecektir. Ayrica 3B projeksiyon haritalama
teknolojisinin gorsel tasarim alaninda sundugu yeni c¢alisma alanlarina, imkanlarina,
teknik ozelliklere ve endiistrilerdeki potansiyeline de 1s1k tutulmaya calisilacaktir.
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2. EGLENCE, KULTUR VE SANAT

Eglence kavramini tarihsel anlamlarina bakilirsa giiniimiizde bir¢ok kullanilmayan tanimi
ile karsilasiriz. Giiniimiizde eglence, yaygin olarak bos zamani keyifli sekilde gecirme,
oyalanma anlamina gelir (OED, 2023). Ayrica diinyada eglence denince akillara siklikla
ilk gelen seyin sahne sanatlarinin hakim oldugu ‘hafif eglence’ yani komedi, sarki vb.
popliler performanslar oldugu diisliniiliir. Ayrica eglence kavrami modern anlamda
"genis ve heterojen insan grubunu eglendirmek {izere satilan deneyim" olarak
tanimlanmaktadir. Bir diger yaklasima gore eglence; bir hognutluk yaratma ve tatmin
edici bir deneyim yasama olarak tanimlanabilir. Eglence; sinema, tiyatro gibi her tiirlii sov,
kultiirel, sanatsal faaliyetler ve geleneksel spor yarismalarini kapsayabilmektedir. Bazi
durumlarda eglence bir diisiince durumu olarak da degerlendirilir. Insanlarin herhangi
bir fiziki aktiviteye girismeksizin bir seyler okuyup bundan zevk almalar1 da eglence
olarak degerlendirilir (Moss, 2009, s. 3). Tim bu kavramlar i¢ ice girmis kavramlar gibi
goriilse de esasen ortak noktalarinin “yaraticilik” kavrami oldugu diistiniiliir. Yaraticilik;
genellikle oyun oynamayi, kesfetmeyi ve deney yapmay: icerir. Eglenceli ve zevkli
faaliyetlerde bulundugumuzda genellikle kendimizi daha rahat ve yeni fikirlere agik
hissederiz, bu da yaraticiigimiz1 artirabilir. Yaraticilik, bir sekilde faydali veya degerli
olan yeni ve orijinal fikirler, icgoriller ve ¢ozimler lretme yetenegidir. Yaraticilik,
sanatsal veya kiiltiirel ifade ile sinirh degildir; ayn1 zamanda problem ¢6zme, yenilikgilik
ve girisimcilikte de uygulanabilir. Genellikle risk almay1 ve geleneksel diistinceye meydan
okumayi, ayrica agik fikirli, merakli ve kesfetmeye ve denemeye istekli olmay1 icerir
(Vogel, 2011, s. 4).

Kiiltiir, bir grup insanin bireysel ve toplu yasamlarini anlamada, diizenlemede ve
yapilandirmada kullandiklar1 inang¢lar ve Aadetler sistemidir. Ayrica sanatsal
perspektiften, diisiinsel ve sanatsal yolu takip etmek anlaminda kullanilir (Cambridge,
2023). Kiiltiir kelimesi ilk defa Ingilizcede 18. yiizy1l'in ortalarinda kullanilmaya baslanr.
Fakat kiiltiiriin sosyo-ekonomik 6nemi, sanat¢1 ve sanat pazari yoniiniin 1947 yilina,
Adorno ve Horkheimer‘a kadar anlasilmadigi diistiniliir. Kiiltiirel triinlerin kendi
pazarlarini olusturmalarinin bu yildan sonra hiz kazandig bilinir. Ote yandan kiiltiiriin,
eglencenin iceriginde yer aldigi diisliniilen calisma alanlari, endiistri gibi kavramlar
kreatif endiistri ile de yakin temas icerisindedir. Hatta bu ¢alisma alanlar1 o kadar ig ice
gecmistir ki birbirlerinden ayrilmasi oldukea giictiir. Ote yandan yaratici endiistri, Kisisel
yaraticilik merkezli olmasi bakimindan kiiltiir endiistrisinden bazi farkliliklar gésterir;
yani yaratici endiistri biraz daha beceri ve yetenek icerir. Yaratic1 endiistriler “bireysel
yaraticilik ve yetenegi barindirarak, fikri miilkiyete dayal bicimde istihdam ve refah
yaratan endiistriler”dir (DMCS, 2001:9). Sonug olarak ge¢misten gliniimiize insanlarin
eglence, kiltir adina gerceklestirdikleri etkinlik ve faaliyetlerin kollektiflesmesi,
sirketlesmesi, endiistriyel kavramlar1 karsimiza ¢ikarmaktadir (Creative Economy
Report, 2010). Bu baglamda eglencenin tanimini1 yapmak, kiiltiir ve sanatla iliskisini
incelemek kadar bu kavramlarin olusturdugu endiistriyel faaliyetler bu konu baglaminda
onemlidir.

3. YARATICI, EGLENCE VE REKLAM ENDUSTRISI

Eglence endiistrisi, cok cesitli isletmeleri ve etkinlikleri kapsayan bir alandir. Ornegin;
film ve televizyon prodiiksiyonu, miizik kayitlar1 ve canli performanslar dahil olmak iizere
miizigin tlretimi; konsol, mobil oyunlar ilizere video oyunlarinin gelistirilmesi ve
uretilmesi; tiyatro, dans, opera ve komedi gibi canli performanslari, spor etkinlikleri,
televizyon ve radyo yayinciliginin yani sira podcast'ler gibi dijital medya kuruluslari; son
olarak kitap, dergi, gazete ve diger basili materyallerin liretimi gibi genis bir alani igerir.
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Tiim bu alanlar ayrica yaraticilik icerikli oldugu icin bahsi gecen calisma alanlar: ‘kreatif
endustri’ ve kiltir endustrisi alanlarini da ilgilendirmektedir. Ayrica belirtilmelidir ki
birbirlerine yakin anlamlar igerse de kreatif endiistri, kisisel yaraticilik merkezli olmasi
bakimindan kiiltiir ve eglence endiistrisinden bazi farklhiliklar gosterir; yani kreatif
endiistri biraz daha beceri ve yetenek icerir. Kisaca kreatif endiistri, kisisel becerilerin
kolektiflesmesi gibi diistiniilebilir (Aslan, 2016). Sirketler, bu kolektif ¢alismay1 tiretim
anlaminda sorumluluklarina alir. Kreatif endistri, hem milli hem de kiiresel ekonominin
biiytimesinde Kkilit rol tstlendigi dustnilir. DCMS’ ye (2001) gore kreatif endstri;
mimarlik, reklamcilik, sanat ve antika pazari, bilgisayar ve video oyunlari, el sanatlari,
yazilim, mizik, film, yayincilik, televizyon, radyo, performans sanatlari, moday1 kapsar.
Bu baglamda kreatif endiistrinin ayrica orijinal sanatsal tirtinler iiretmekle ilgili oldugunu
soyleyebiliriz (Creative Economy Report, 2010).

Esasen endiistri kelimesi ise sistematik bir is ve tiretim anlaminda kullanilir. Ayrica 6zgiil
ortak bir amag¢ icin calisan sirket ve is grubu anlami icinde kullanilir. Eglence
endiistrisinde c¢alisanlarin ortak amaci; izleyicilerin dikkatini cekmek, onlara yeni
heyecanlar yaratmaktir. Eglence endiistrisinin giiniimiizde olduk¢a genis bir endiistri
oldugu dusuntlir. 18 ayr1 ¢alisma kolu oldugu diistinilur. Alt sektorleri de ilave edersek
sektorlerin sayisi binlerle 6l¢iiliir. Bu rakamlar eglence endiistrisini glinlimiizde diinyanin
en blyiik endiistrisi yapar. Eglence endiistrisinin baslica sektorleri sunlardir: sahne
sanatlari; muzik, bar, pub ve kultipler; sinema ve film; broadcast medya; gorsel ve isitsel
medya; internet; bilgisayar oyunlari; basili medya; kumar; gorsel sporlar; korku eglencesi;
egitim eglencesi, reklamcilik, kiiltiir eglencesi, inan¢ eglencesi, saglik eglencesi, yetiskin
eglenceleri. Gelecek yillar icinde de izleyicinin talepleri ve teknolojinin daha da gelismesi
ile eglence endiistrisinin farkl arayislara girecegi ve ilerleyen donemde belirli alanlarda
uzmanlasmanin arttiracagi ongorilmektedir (Moss, 2009, s. 5). Nitekim 3B projeksiyon
haritalama teknolojisi ve uygulamalar1 bu baglamda ayrica incelenebilecek bir konudur.

Kiiresel anlamda bir¢ok farklhiliklar1 olsa da kreatif endiistrinin bir¢ok kolu eglence
endustrisiyle i¢ icedir. Ancak eglence endiistrisinin bircok alt sektorii sadece yaraticiliga
bagh degildir. Halkin istekleri ve kiiltiirel baglar1 da eglence sektorleri icin dnemlidir.
Bunlarla beraber sanatcilarin yaratici fikir, iiretim, goris vb. faaliyetlerle yer aldig1 ve
kiiltiirel kombinasyonlarin oldugu eglence sektérleri de vardir. Ornek vermek gerekirse
eglence, kiiltiir ve yaraticilik anlaminda ge¢misten giiniimiize sehir hayatinda siklikla
karsilasilan fakat her kiltir tarafindan kabul gérmeyen yetiskin eglencelerinin fenomeni
olan Moulin Rouge gosterilebilir. Moulin Rouge, yetiskinler icin kabare ve sovlariyla
meshur olmus; hatta Fransa kiiltiirtinde sembollesmistir. 1889’da kurulan Moulin Rouge,
gliiniimiizde yasayan bir miize olarak diistinilir (Griffiths, Akt., Moss, 2009, s. 351-356).
Bu baglamda kiiltiiriin bir endiistri tirtiniine doniismesi, metalasmasi, endiistriyel tiretim
gibi konu ve kavramlarin ilk kez 1947 yilinda basilan Adorno ve Horkheimer’in birlikte
yazdiklar1 Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda kullanildigini yeri gelmisken belirtmelidir
(Adorno, 2011, s. 109).

Reklam, ¢alisma alani olarak kiiltiir ve kiiltiir endtstrisiyle girift bir sekilde baglantihdir
ve birbirlerini bir¢ok yonden etkilemektedirler. Reklamin genellikle kiiltiirel degerleri,
normlari, inanglar1 yansittig1 ve pekistirdigi diistiniiliir. Ayn1 zamanda reklamin, kilttirel
egilimleri ve fikirleri de sekillendirebilme giicii oldugu diisiiniiliir. Ozellikle reklamlarin
kiiltiirel sembolleri ve referanslar1 kullandigi agiktir. Reklam verenler, hedef kitleleriyle
baglanti kurmak i¢in genellikle ulusal bayraklar, ikonik yerler veya dini semboller gibi
tanidik kiilttirel semboller kullanmaktadir. Ayrica reklamlar, izleyicilerinin kiiltiirel
tercihlerine ve zevklerine hitap etmek i¢cin miizik, moda ve dil gibi kiiltiirel referanslari da
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icermektedir. Ote yandan reklamcilik; belirli degerleri, yasam tarzlarini ve davranislar
tesvik ederek kiiltiirel egilimleri ve fikirleri de sekillendirebilir (Yildiz, 2022). Reklamlar,
genellikle toplumda neyin arzu edilir veya kabul edilebilir olduguna dair tstii kapal
mesajlar iletir ve insanlarin cinsiyet, irk, sinif ve diger sosyal meseleler hakkindaki tutum
ve inanglarin etkileyebilir. Ozetle reklamcilik ve kiiltiir arasindaki iliskinin, her birinin
digerini 6nemli sekillerde etkileyen karmasik ve dinamik bir yapiya sahip oldugunu
soyleyebiliriz. Nitekim glinlimiizde teknolojinin akil almaz hizda ilerleyisinin bu dinamik
yapiyl yeni uygulamalarla daha da farkli boyutlara tasidigi aciktir. Bu baglamda 3B
projeksiyon haritalamanin, icerigiyle ve gelisimiyle bircok farkli alanda oldugu gibi
reklam endiistrisinde de kullaniminin arttigin1 goriilmektedir. Reklam endiistrisi yillar
icerisinde reklamlar1 daha cazip hale getirebilmek i¢in bir¢ok farkli metot denemistir.
Acik hava ve etkinlik (event) reklamlar1 da bu yontemlerden biridir. Bu konu kapsaminda
acltk hava ve etkinlik reklamciliginin ne oldugunun ag¢iklanmasi, 3B projeksiyon
haritalama teknolojisinin reklam endistrisi icin ne kadar cazip ve 6nemli oldugunun
kavramasi agisindan yararli olacaktir. Agik hava reklamlari, miisteriye ulasmadaki
kolaylig1 ve ulastig1 kitleye kiyasla daha az harcama gerektirmesi sayesinde de reklam
tiirleri arasinda kendine has bir yere sahiptir. Ilk agik hava reklamcihiginin 5000 yil
onceye dayandig1 disiiniiliir. Ancak profesyonel anlamda ac¢ik hava reklamlarinin
1900’lerin basinda ABD’de dergi ve gazete okumayan gé¢cmenlere bilgi vermek ve onlara
ulasabimek icin yayginlastig1 diistiniiliir. Zaman igerisinde giderek yayginlasan a¢ik hava
reklamlari; sehir estetigi, yol-siirtis giivenligi ve ahlaki igerigi agisindan bazi sorun ve
rahatsizliklar ortaya ¢ikarmaya baslar. Belli bir takim kanun ve kurallarin ardindan agik
hava reklamlarinin diinyada yayginlasarak giintimiizdeki standart yapiya ulastigi goriliir
(Taylor ve Chang, 1995).

Gorsel 1. Agik hava reklam 6rnegi (Managers Office, 2021)

Acik hava reklamlarinin ilk uygulamalar1 o giiniin sartlarinda yaygin olarak kullanilan
malzemeler olsa da giiniimiizde teknolojinin gelisimiyle dijital ekran, afis, tabela gibi akilli
uygulamalara kadar farkli teknik ve teknoloji iceren bir yapiya sahiptir. Yani glinlimiiz
teknolojik imkanlari ile bir a¢ik hava reklam uygulamasi, etkinlik (event) reklamciligi gibi
reklamciligin farkl bir alaninda ortak bir ¢alisma uygulama imkani vermektedir. Etkinlik
reklamciliginin temel amaci, potansiyel katilimcilar arasinda etkinlik hakkinda
farkindalik ve heyecan yaratmak ve onlar etkinlige kaydederek bilet satin almak veya
etkinlikle ilgili bilgileri sosyal aglarinda paylasarak harekete ge¢meye tesvik etmektir.
Etkinlik reklamciligi; basili reklamlar, reklam panolar1 ve radyo veya TV spotlar1 gibi
geleneksel reklamcilik yontemlerinin yani1 sira e-posta pazarlamasi, sosyal medya
reklamcilig1 ve etkileyici pazarlama gibi daha yeni dijital pazarlama kanallar1 dahil olmak
lizere bir¢ok bicimde olabilir. En etkili etkinlik reklamcilik stratejileri, hedef kitleye cesitli
sekillerde ulasmak ve potansiyel katilimcilarda yanki uyandiran uyumlu bir mesaj
olusturmak icin tipik olarak farkl kanallarin ve taktiklerin bir kombinasyonunu kullanir
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(Gedik, 2021). Nitekim 3B projeksiyon haritalama teknolojisi, hem ac¢ik hava hem de
etkinlik reklamciliginin bir arada uygulanmasina olanak saglamasinin yani sira bir de
katihlmcisina ‘deneyim’ imkani sunan reklam endistrisi i¢cin olduk¢a avantajli bir
teknolojidir. Ancak bu teknolojide kullanilan teknik, tasarim gibi konularin su an igin
reklam veren firmalar agisindan maliyeti yiiksek gortinmektedir (Peek, 2023). Ayrica
reklam, eglence endiistrilerinde uygulamaya konulacak c¢alismalarda kullanilacak
teknoloji ne olursa olsun izleyicinin ilgisini ¢gekebilmek ve farkli deneyimler yasatabilmek
icin gerekli yaratilicik, konsept, fikir gibi daha ¢ok sanat¢1 ve tasarimcilan ilgilendiren
konularda esasen degisen pek birsey yoktur. Ancak sanatin geldigi son nokta olan ¢agdas
sanat pratikleri, eglence ve reklam endustrisinin dikkatini ¢cekmekte; miize galeri gibi
sanat paltformlarinda sergilenmis bir cagdas sanat eserinin kisa siire icerisinde eglence
ve reklam endiistrisine adapte edildigi ya da eseri lireten sanatcilarla ortak ¢calismalara
gidildigi gorilmektedir. Bu konuda 6zellikle Lady Gaga, Jay Z gibi sarkicilarin sahne, klip
performanslarinin yani sira diinyaca Coca Cola, Louis Vuitton gibi tinlii kiiresel markalarin
tanitimlarinda imzasi olan Takashi Murakami, Jeff Koons gibi ¢agdas sanatcilar 6rnek
verilebilir. Ote yandan cagdas sanatin performanstan enstelasyona genis bir alanda
calisma pratikleri oldugunu goz 6niinde bulundurarak bu ¢alisma kapsaminda ¢agdas
sanat ve cagdas sanatta uygulanan ‘dijital gériintii’ uygulamalarindan bahsetmek yerinde
olacaktir.

A,

Gorsel 2: Bir etkinlik (event) reklamciligi 6rnegi, Pepsi Acik Pop Miizik Programi, 2016
(Event Marketer, 2023).

4. CAGDAS SANATA VE CAGDAS SANATTA DiJiTAL GORUNTU UYGULAMALARI

Cagdas sanatin bir kavram olarak ortaya ¢ikisini inceledigimiz zaman ilk olarak Marcel
Duchamp’tan itibaren dislincenin sanat yapitina donismesi olgusu karsimiza cikar.
Ayrica sanatta 1950-1970 arasinda yasanan degisimler sonrasi fikir ve felsefenin, cagdas
sanatin temelini olusturdugu kabul gorir. Bu donemde modern sanatin ya da modernist
donemin bittigi zamanlarda ortaya ¢iktig1 diisiiniilen, estetik yerine diisiincenin agir
bastigl, adindan da anlasilabilecegi gibi gilincel konulara deginen, giiniimiizde de
siiregelen sanat hakimdir (Orge ve Artun, 2013, s. 28). Bu dénemde ¢agdas sanata
geleneksel sinirlarini asan bir rol yliklenmistir. Yani sanatlar arasi bir kesisim, deney alani
acilmaktadir. Bu donemlerde 6zellikle Bati’da artis gosteren sanati halkla bulusturma
cabalari; performans sanati, sanat¢i bedeni, happening gibi sanat tiirlerinin yayginhk
kazanmasina neden olur. Miizigi, dans, siiri, fotografi, video gibi sinirsiz igerigi olan bu
sanat tirleri; tiyatro ile karistirilsa da Stiiasyonizm, Fluxus ve Feminist sanat gibi sanat
akimlarinin icinde uluslararasi boyutta kabul goriir. Bu akimlar 1960’larin genglik
hareketleri, 1rk ve cinsiyet ayrimina kars1 olmak, savas karsitlig1 gibi sosyal ve politik
konularda bedenlerini kullanarak fikirlerini ortaya koyarlar. Sanat akimlar1 arasinda
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eglence kavrami baz alindiginda Fluxus akimi dikkat gekicidir. Fluxus akimi, éncelikle
islevi olmayan veya sanatcinin para kazanmasi icin alinip satilan bir meta olmasina
karsidir. Sanat ve hayat arasindaki simirlarin kalkmasi gerektigini savunurlar ve
elektronik miizik konserleri, performanslar, enstalasyonlar gibi sanatsal etkinliklere
girisirler. Sanat, hayat, eglence gibi kavramlar; siiphesiz popiiler kiiltiir, tiiketim kiltiiri
gibi kavramlar1 da akillara getirir (Antmen, 2008, s. 205). Bu konuda akillara ilk gelen
isimlerden biri de Andy Warhol ve Pop Art akimidir. ikinci Diinya Savasi’'ndan sonra
gelisen ekonomiyle beraber tiiketim kiilttiri, toplumda azimsanmayacak bir yer edinir.
Bu yoniiyle ABD’de pop sanat giderek ytikselir. Ayrica ilhaminin biiytik kismini da poptiler
kiltirden aldigi iddia edilir. Pop Art'in bunlarla beraber glizel sanatlarla kitsch arasindaki
sinirlar1 sorguladigy; popiiler kiiltiir, tiikketim ve cagdas sanat arasinda bir alisveris
baslattig1 dustuntliir ve bu agir elestirileri de beraberinde getirir. Kitsch en kisa tanimiyla
herhangi bir nesnenin mutlak islevini asip dylece ona ilistirilmis olan bir eklenti daha
dogrusu bir fazlaliktir denilebilinir (Akt., Limon, 2012). Sonug¢ olarak cagdas sanat
disiplinlerinin, son yillarda sahne sanatlar1 ve sinema gibi popiler eglence formlarina
daha yatkin sanat disiplinleri tarafindan kendi sanat organizasyonlarina dahil edilmeye
calisildig1 bir gercektir (Whitham ve Pooke, 2010, s. 31). Ciinkii bir¢ok sanat dali artik
ekonomik olarak ayakta kalmak icin yeni ¢ozlimler iiretmenin ve izleyiciye daha farklh
deneyimler yasatmanin zorunlu oldugu bir déonemi yasamaktadir. Bu baglamda cagdas
sanat ile eglence, reklam arasindaki yakinlasmaya baska bir perspektiften bakacak
olursak; 6nceden yanlis goriilen yiliksek sanatin popiiler sanatlarla yakinlasmasinin,
teknolojinin gelisimi ile ister istemez sanatcilarin sanat pratiklerinde degisime yol actigi
ve izleyicilerin de sanattan beklentilerinin yiikseldigi bir gercektir. Bu konu ile ilgili
Bertolt Brecht'in su so6zii 6nemlidir: “Gerceklik degisir; gercekligi yansitmak i¢cin sunum
sekilleri de degismelidir” (Akt., Odabas, 2012, s. 254).

Gorsel 3. Bir cagdas sanat eseri 6rnegi, Jeff Koons, balon kopek serisi, 63.2 x 114.3 cm,
1994-2000 (Artistcloseup, 2023)

Cagdas sanat alaninda dijital goriintii uygulamalari, sanatgilarin dijital teknolojileri
kullanarak yaratici ifadelerini gergeklestirdigi bir dizi uygulamayir kapsar. Bu
uygulamalar; dijital resim, dijital enstalasyon, interaktif sanat, sanal gergeklik, artirilmis
gerceklik, dijital animasyon ve daha fazlasini igerir. Bu uygulamalar, sanatin geleneksel
sinirlarint asarak yeni ve yenilikci deneyimler sunar ve izleyicilerin sanata daha
etkilesimli bir sekilde katilmasini saglar. Dijital uygulamalarin sanatg¢ilara yeni, yaratici ve
ozglr calisma imkanlar: sagladig1 aciktir. Teknolojinin gelisimiyle beraber ¢agdas sanat
alaninda yeni calisma alanlar1 ve imkanlari saglanmaktadir (Balli, 2021).
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Gorsel 4. Cagdas sanatta 3B projeksiyon haritalama- Dijital enstalasyon 6rnegi, Van
Gogh Alive, The Biltmore estate’s event center, Amherst at Deerpark, 2022 (Bourinot,
2022).

Gunumiiz cagdas sanatinda; gelisen teknolojik gelismelerle desteklenen, etkilesime
agirhik veren, bigcimsel farklhiliklar ve kavramlar altinda video fotograf gibi goriinti
teknolojileri ile sergi mekanlarinin gosterim teknikleriyle yeni ¢alismalar yapilmaktadir.
Bu calismalar, sikilikla enstelasyon, yerlestirme, dijital yerlestirme gibi ¢calismalardir. Bu
baglamda 3B projeksiyon haritalama, video mapping, projection mapping gibi
uygulamalar, bir dijital yerlestirme uygulamasi kapsaminda degerlendirilebilmektedir.
Ayrica bu teknolojiyle olusturulmus gortintii siireleri, genellikle stire olarak kisa olmasina
karsin ¢alismanin tasarim ve uygulama stresi olduk¢a uzun zaman alabilmektedir ve
mimardan ses tasarim uzmanina, animatorden cizere kadar genis bir calisma ekibi
olusturmak gerekebilmektedir. Bunun sebebi, olusturulacak tasarimda ne kadar ¢ok
detay uygulanabilirse (ses, doku, goriintii vb.) izleyicideki biiyiileyici deneyim hissinin o
kadar artacag gercegidir (Turgut, 2015).

Cagdas sanat alaninda 3B projeksiyon haritalama uygulamalari, her gegen giin artis
gostermektedir. Ozellikle c¢agdas sanat miizelerinin 3B projeksiyon haritalama
uygulamalariyla yapilmis c¢alismalara o6zellikle izleyicinin yiiksek ilgisi oldugu
gorilmektedir. Glnlimiizde Refik Anadol'un c¢alismalari ililkemizde ve diinyada 3B
projeksiyon haritalama teknolojisiyle olusturulmus ¢cagdas sanat eserlerine drnek olarak
verilebilir (Bur¢oglu, 2018).

Gorsel 5. Refik Anadol, unsupervised machine hallucinations, MoMa, 2022 (Refik Anadol,
2022)

5. GORSEL SANAT-TASARIM VE ETKILESIM URUNU OLARAK 3B PROJEKSIYON
HARITALAMA

3B haritalama, Tiirkce’ye Ingilizcedeki ‘3d Mapping’ teriminden ¢evrilmistir. 3B
haritalama, artirilmis gergeklikle diizensiz sekle sahip nesnelerin lizerine yansitilan video
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projeksiyon goriintii tekniklerini iceren bir terimdir. 3B haritalama, son yillarda
teknolojinin gelisimiyle ortaya ¢ikan lazer, otonom robot, kizilotesi sensor, GPS, AR-VR
gibi teknolojik uygulamalari icerisinde barindiran genis bir ¢calisma alamidir. Ozellikle
kizilotesi sensorler, gorlis alanlarina yaydiklar kizilotesi 1si81yla mesafeyi olger ve
sonuglar verir. Ayrica otonom robotlar; bulundugu yer, konum ve hareketi icin GPS
sensorlerinden yararlanir. Kisaca 3B haritalama, diiz ekran ve monitoriin ¢ok 6tesinde,
bir gorintinin derinlik, renk, yiikseklik gibi ayrintilarim1 yakalayabilecegimiz bir
teknolojidir. 3B haritalama teknolojisi; ilk baslarda tanitim, eglence, konser gibi
organizasyonlarin ilgisini cekmis ve zamanla gilindelik hayatta birbirinden farkl
goruntileri karsimiza ¢ikan bir sanat-tasarim alani olmustur (Schmitt vd., 2020).

Gorsel 6. Bir 3B haritalama (Video, projeksiyon haritalama) 6rnegi. Melbourne, 2017
(Nguyen, 2017)

Dijital teknolojinin gelisimiyle beraber bir¢ok alanda oldugu gibi sanat-tasarim tiretim
alanlarindaki iiretim yéntemlerinde de biiyiik gelismeler yasanmistir. Ornegin heykel,
animasyon gibi farkli sanat disiplinlerini 3B haritalama teknikleriyle bir arada uygulamak
mumkiindiir. Bu teknikler, 3 asamada toplanabilir: Birinci asamada goriintiiniin
yansitilacagl yapinin bir¢ok acidan fotograflanmasi ya da planlarinin bilgisayar ortamina
aktarilmasi gerekmektedir. Ardindan fiziksel yapinin aktarilan goriintiileri 3 boyutlu
olarak modellenmelidir. 3B modelleme asamasinda siklikla 3d Max, Cinema 4D, Maya gibi
yazillmlar kullanilmaktadir. Ikinci asamada fiziksel alana yansitilacak goriinti,
modellenen gorintii lizerine haritalanarak aktarilir. Son asamada hazirlanan tim
goriintiiler, ¢coklu projeksiyon makine ve uygulamalariyla fiziki alanin ytlizeyine aktarilir.
Ayrica Uretilen ¢alisma animasyon ya da hareketli gortntiiler iceriyorsa Adobe After
Effects, Photoshop, Animate gibi yazilimlar da kullanilabilir. Ugiincii ve son asamada da
hazirlanmis olan bu goriintiiler en basta secilen gercek ve li¢ boyutlu nesneler veya
yuzeyler tizerine, birbirlerine senkronize olarak baglanan coklu projeksiyon makinesi
sistemleriyle yansitilarak son derece gercekgi bir derinlik ve ti¢ boyut hissi yaratan
projeksiyon goriintiileri yaratilmaktadir (Gergin, 2013).

3B haritalama veya bilinen diger adi ile ‘Projeksiyon Haritalama’da; nesne olarak binalar,
kiicik i¢ mekanlar veya konser sahnesi gibi farkli yap1 ve manzaralar
kullanilabilmektedir. Bu nedenle 3B haritalama teknigini etkili kilan, gorsel-isitsel
unsurlar1 birlestirerek gorsel bir yanilsama olusturmasidir. Bu heyecan verici teknik,
yalnizca video sanatinda degil; mimarlik, hareketli grafikler, 3 boyutlu animasyon,
bilgisayar oyunlari, interaktif medya ve reklamcilik gibi bircok gérsel mecranin da ilgi
alanina girmektedir (Ozgiil, 2018). 3B projeksiyon haritalama projesinin yiiriitiilebilmesi
icin 0zel yazilim ve donanimin yani sira yetenekli tasarimcilar ve teknisyenler gerekir. 3B
projeksiyon haritalamada yaygin olarak kullanilan bazi teknikleri modelleme, haritalama,
maskeleme, projeksiyon karistirma, etkilesimli 6geler, ses ve 151k efektleri gibi baghklar
altinda degerlendirilebilir.
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Gorsel 7: Bir projeksiyon haritalama gosterisi i¢in haritalama asamasini gosteren 6rnek
(1024 Blog, 2010)

Bir 3B projeksiyon haritalama projesi, yansitilacak nesnenin veya ytizeyin 3 boyutlu bir
modelinin olusturulmasini ve ardindan yansitilan gérintiiniin bunun uzerine eslenmesi
slirecini modelleme ve haritalamayla baslar. Yazilim; ylizeyin boyutlarini, agilarini ve
dokularini analiz eder ve yansitilan goriintiiyli buna gore ayarlar ve maskeleme teknikleri
kullanir. Bu teknik, projeksiyonun nesnenin veya ylizeyin diger boliimleriyle ortiismesini
onlemek i¢in ylizeyin belirli b6liimlerinin maskelenmesini icerir. Ayrica tiim bu tasarim
islemlerinin yani sira olusturulan tasarimi yilizeye yansitabilmek icin birden fazla
projektor gereklidir. Projektorler farkhi acillarda ve mesafelerde konumlandirilir ve
gorintiileri uyumlu ve siirekli bir projeksiyon olusturmak i¢in ayarlanir. Ayrica ¢alismada
etkilesim isteniyorsa sensorler, kameralar ve hareket algilama gibi etkilesimli 6geler
projeksiyona dahil edilebilir. Ote yandan calismaya eklenecek ses ve 151k efektleri, 3B
projeksiyon esleme deneyimini daha da ileri seviyeye gotiirmek ve izleyiciler i¢in stirekli
bir deneyim yasatmak i¢in kullanilabilir. Bunlar, 3B projeksiyon haritalamada kullanilan
tekniklerin sadece belli basl yontemleridir. Yeni teknolojiler ortaya ¢iktik¢a yeni teknik
ve gelismelerle icerikte gelismeye devam etmektedir (Bezci ve Dedekarginoglu, 2016).

Gorsel 8. Video haritalama projeksiyonu i¢in senkronize edilmis bir ¢oklu projeksiyon
diizenegi (Ozgiil, 2018)
3B projeksiyon haritalama, ytliksek teknoloji iceren bir uygulamadir; buyiik ve kiiciik
olcekli etkinliklerde siklikla kullanilmaktadir. Projeksiyon haritalamay1 diger video
uygulamalarindan ayiran en benzersiz 6zellik, izleyenin sanal temsili algilayabilmesi ve
projeksiyonun yansitildig1 nesnenin ve c¢evresinin gosterimin bir parc¢asi olmasidir
(Cumins, 2023). Ote yandan insanlarin bulunduklari ortamlarda daha fazla farkli deneyim
yasama istekleri teknolojik gelisimlerle beraber artis gostermektedir. Oyle ki sinema
sektoriiniin bile artik tam anlamiyla bu ihtiyaca cevap veremedigi goriliir. 3B gozlik,
arttirllmis gergeklik gozliikleri gibi deneyimler ilgi cekse de genel izleyici bu tiir aksesuar
ya da cihaz kullanmay1 istememektedir. Ancak genel izleyicinin bu tiir 3B uygulamalarinin
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bulundugu tema parklarina, sanat galerilerine olan ilgisinin giderek arttig1 goriltir. Bu
nokta da hem gorsel, hem isitsel hem de his olarak projeksiyon haritalama uygulamalari
dogru yapildiginda deneyim olarak énemlidir. Ozellikle lamba tabanl 4K projektérlerin
RGB lazer esdegerlinin ytkseltilmesiyle genis renk gaminin olusmasinin, izleyicilerde
gecmise nazaran daha fazla memnuniyet yarattifi isletmeciler tarafindan
bildirilmektedir. Bu baglamda teknoloji firmalarinin RGB lazer projeksiyonlarin
ozelliklerini daha da arttirmaya ¢alistiklar1 goriilmektedir. Bu da isletmelerin gelecekte
daha fazla gergekg¢i deneyim ve iyi gortintii kalitesi i¢in yarisacaklarini diistindiirmektedir
(Peek, 2023).

6. 3B PROJEKSIYON HARITALAMANIN EGLENCE, CAGDAS SANAT VE REKLAM
ICERIKLI OLARAK KULLANIM ORNEKLERI

Calismanin bu béliimiinde son 15 yilda yayinlanmis bir markanin lansman, etkinlik gibi
reklam amaciyla diizenlemis oldugu organizasyonlarda izleyiciye keyifli vakit
gecirtmenin, eglendirmenin 6n planda oldugu, ¢agdas sanat pratikleri ve estetik
bilesenlerini iceren érnekler derlenmis ve niteliksel yoniiyle incelenmistir. Ornekler
secilirken dikkat edilen diger unsurlar soyledir; organizasyonun yapildig1 alanlarin genis
acilardan goriiniime ve yiiksek katilima uygun olmasi, isbirligi ve koordinasyonun ytiksek
oldugu uluslararasi festival, kutlama gibi amaglarla diizenlenmis organizasyonlara dahil
olmasi, gosterimi yapilan ¢alismalarin farkl dil ve kiltiirlere hitap edebilmesi, projeyi
gerceklestiren markanin alisilmisin disinda ya da agik bir sekilde reklam ve pazarlama
faaliyetleri yliriitmeye ¢alismasi ve son olarak yayinlandiklari tilkelerde yasal ihtiyaclara
ve izinlere cevap verebilmesi g6z 6niinde bulundurulmustur.

Ilk 6rnek, 22- 24 Kasim 2010 tarihlerinde H&M markasi i¢cin Amsterdam'daki amiral isimli
tarihi binada bir 3B projeksiyon uygulamasi ile hayata gecirildi. Calisma 3 dakikadan fazla
stirmektedir. Calismada binanin etrafina sarilan kirmizi bir kurdele ¢oziilerek, hicbir
seyin goriindiigu gibi olmadig tasvir edilerek bir binanin renkli bir oyuncak bebek evine
doniismesi canlandirilmistir. Calismanin diiz bir lriin tanitim veya popiiler bir sinema
pratiklerinden ¢ok metaforik dontisiim icerikli olmasi, kullanilan renk ve sembollerin yani
sira masals1 anlatimiyla oldukca etkileyici, cok anlamli diyebilecegimiz bir ¢alismadir.
Calismay1 Hollandali Muse reklam ajansit hazirlamistir. (Campaigns, 2010:
www.adsoftheworld.com)

Gorsel 9. H&M markasi icin 3B Projeksiyon Haritalama Projesi, Amsterdam, 2010 (Ads
World, 2010) https://www.youtube.com/watch?v=2W6Eabefezg&t=27s

ikinci 6rnek Coca Cola’min Varsova’da 2016 yilinda gerceklestirdigi konferans icin
hazirlanmistir. Bu ¢alismanin asil amaci, katiimcilara minimalist tavirda birbirinden
farkl Coca Cola evreni sunmak ve izleyiciye uzay yolculugu yasadig: hissi vermektir. Bu
amagcla kisa kisa etkileyici gorsellerle beraber senkron, koreografi, ses ve 151k tasarimi
olusturulmus ve farkli konseptler gelistirilmistir. Calismanin sembolik anlatimdan ve
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duygusalliktan uzak olmasi, basit tekrara dayanan geometrik sekillere sahip olmasi, yalin
bir estetige sahip olmasi yoniiyle minimalizmin ruhunu destekleyen bir icerigi sahip
oldugunu soyleyebiliriz. Calismanin konsepti; diinyaca tnli kiiltir, reklam ve eglence
ajans1 MELT tarafindan tasarlanmistir. (Portfolio, 2023: www.bymelt.com)

Gorsel 10. Coca Cola i¢in 3B Projeksiyon Haritalama Projesi, Varsova, 2016 (Behance,
2016) https://www.youtube.com/watch?v=zWgsu04kUSg

Ugiincii Calisma, Red Bull tarafindan Miami'nin Bayfront Park'inda gerceklestirilen Ultra
Miizik Festivali icin hazirlatilmistir. 3B projeksiyon ¢alismasi i¢cin festival yerinin
bitisigindeki ikonik Intercontinental Hotel'in yan ytizeyi kullanilmistir. Calismada Red
Bull igerik havuzundaki kiiltiirel ve doga sporlar: goriintiilerini projeksiyonlara entegre
ederek 30'dan fazla 6zel 3B animasyon modiilii olusturulmustur. Calismada kullanilan
gorintiilerin hem Red Bull hem de miizik festivaline uygun bir bigimde dinamik olmasina
0zen gosterilmistir. Konsept olarak ise ‘hayal giiclimiizli dizginlemek zorunda degiliz"
temasi belirlenmistir. Ciinkii projeyi ger¢eklestiren SenovvA firmasi, hem 3B projeksiyon
haritalama teknolojisinin diinyada daha ¢ok taninmasi1 hem de firmanin 6zglivenini ortaya
koymasi1 bakimindan her seyi hayal edebileceklerini, her seyin de iistesinden
gelebileceklerini vurgulamak istemistir. (www.senovva.com: 2023) Nitekim goriinttilerin
birbirinden bagimsiz ve farkli konseptlerde, hayal iistli nitelikte olmasi da bu iddiay1
dogrulamaktadir.

Gorsel 11. Red Bull i¢in 3B Projeksiyon Haritalama Projesi, Miami, 2012 (AVNetwork
Staff, 2012) https://www.youtube.com/watch?v=3GgLcBYWXww&t=115s

Dordiincii ¢calisma 2018 yilinda Lamborgini adina Moskova Miizesi'nde gergeklestirilen
ozel bir etkinlik i¢in hazirlanmis, 3B projeksiyon haritalama ve ses, 151k gosterisidir.
Calismanin ilham kaynag ‘6zgiinliiktiir'. Bu amacgla DNA gortintiisi ve en ikonik
Lamborgini modellerinden bazilarinin kendine 6zgii kinetik tiggen formlar1 kullanilmistur.
Her iki form biiyiileyici bir 151k gosterisiyle harmanlanmis ve Lamborgini'nin bas
dondiirtici  hizi, benzersiz tasarimi, ¢ok yonliligi, zarif goriinimi buyileyici
performansiyla birlestirilmistir. Calismada goriintii vinglere asili kinetik yiizeyler tizerine
yansitilmistir. Bu 6rnekte de dinamizm markaya uygun olarak 6n planda tutulmustur. Bu
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calismanin diger calismalardan ayiran en biiytik fark, miizede gergeklestirilmis olmasidir.
Gunimiizde miizelerin sanat, medya gibi calisma alanlarinin da kullanima agilmasi yogun
elestirileri beraberinde getirse de ¢agdas sanatin ¢ok yonliiligi, kiiresellesme gibi
diisiinceleri iceren savunmalar karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorsel 12. Lamborghini i¢in 3B Projeksiyon Haritalama Projesi, Moskova, 2018
(Lamborghini, 2018) https://www.youtube.com/watch?v=FKQDxi Hprk

Son ornek, Sony firmasinin UEFA Sampiyonlar Ligi finallerinin hemen ardindan Madrid
sehir merkezinde yer alan Plaza Santa Ana'daki tiyatro binasinin dis cephesinin
kullanildig1 bir 3B projeksiyon haritalama projesidir. Tiyatro binasi Bernabeu
Stadyumu'nun karsisinda yer almaktadir. Ayrica bu alanda bir VIP partisi de
gerceklestirilmistir. Projenin ana temasi 'Futbolu 3B olarak hayal edin’ dir. Calisma 4 dk.
kadar stirmektedir. Gosterimin baslangicinda uzay boslugundaki kii¢iik parcalarin bir
araya gelerek bir futbol topu olusturmasi ve bu futbol topuyla bir futbolcunun ustaca
akrobatik haretler yapmasinin ardindan futbol topunun tilt oyunun bir parg¢asina
doniisiimiiyle goriintii devam etmektedir. Son olarak gorintiiniin yansitildigi1 binanin
pencere ve dis ylzeyinin hareketli kullanimiyla ve duvar yikilma efektiyle goériintii
sonlanmaktadir. Goriintii gecislerinin olduk¢a gercekei uygulandigr goriilmektedir.
Calisma Hollandali Nuformer firmasi1 tarafindan tasarlanmistir (portfolio, 2023:
nuformer.com). Calisma hem parga biitiin iliskisi hem de goriintii biitiinliigii bakimindan
eglenceli oldugu kadar sanatsal ve estetik yoniiniinde oldukca profesyonel bir bicimde
distiniildiigii ve uygulandigi agiktir. Ayrica Sony’'nin uzun yillardir UEFA sponsorlarindan
biri oldugunu yeri gelmisken belirtmelidir. Bu projeyle, futbol izleyicisine Sony’nin
gorinti kalitesini sunmasi ve ayrica markanin her yoniiyle izleyiciye giiciinlii gostermesi
baglaminda Sony i¢in etkili bir reklam ¢alismasi gibi oldugu iddia edilebilir.

Gorsel 12. Sony, 3B Projeksiyon Haritalama Projesi, Madrid, (Sony, 2010)
https://www.youtube.com/watch?v=WuL7BtYd92A
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7. SONUC VE DEGERLENDIRME

3B projeksiyon haritalamanin yeni ifade bigimlerinin ve deneyimlerinin ortaya ¢ikmasini
sagladig1 aciktir. 3B projeksiyon haritalama teknolojisi sayesinde sanatcilar, reklamcilar;
eglence sektoriinde gercek diinyay: biiyuli bir sekilde doniistiirerek, enstalasyonlar ve
gorsel sovlar yaratarak, sanat eserlerinin mekadna yayilmasini saglayarak geleneksel
sinirlar1 asma firsatina sahiptirler. Bu firsat, normal olarak gelecekte 3B projeksiyon
haritalama teknolojisinin daha da gelisecegi ve endiistrilerin bu potansiyeli tam anlamiyla
kullanabilecegi anlamina gelebilir. Ciinkii projeksiyon haritalama sabit nesneleri
canlandirabilme 6zelligiyle pazarlama teknikleri arasinda 6ne ¢ikan bir teknoloji olup
yuksek olanaklar1 nedeniyle popiilerligi ve gordugu talep her gecen giin artmaktadir.
Ancak o6zellikle yliksek maliyetleri sebebiyle giinlimiizde 3B projeksiyon teknolojisiyle
olusturulan ¢alismalarin gorintileme stresi kisa tutulmaktadir (Ortalama 3-10 dk.)
llerleyen dénemlerde teknolojinin daha da gelismesi ve ortak calisma pratikerlerinin
artmasiyla goriintiileme siiresi, kalitesi, fiziksel deneyimi, ses gibi teknik hususlarda
ilerlemeler yasanacag: soylenebilir. Bu durum da 3B projeksiyon teknolojisi kullanimini
diinya genelinde daha da artiracaktir. Ote yandan 3B projeksiyon vb. dijital teknolojinin
yayginlasmasinin yani sira 1980 sonrasi diinyada 6zellikle Bat’'nin degisen kultir-turizm
politikalarinin sonucu olarak diinya genelinde ¢cagdas sanat, eglence endiistrisi, reklam
gibi siirekli olarak yaratici girisimlere ihtiya¢ duyulan alanlarin gegmiste hi¢ olmadigi
kadar birbirine yakinlastigini ve i¢ ice gectigini ayrica belirtmeliyiz. Bu baglamda
yaraticilik iceren fakat farkli calisma disiplinlerine sahip alanlarin, ortak calismalara imza
atmasi olumlu gibi goriinse de siirdiiriilebilir olup olmayacagiyla ilgili bir iddia bulunmak
da zordur. Ancak son yillarda hayatin her alanina giren teknolojide Artirilmis Gergeklik
(AG), Sanal Gergeklik (SG), Yapay Zeka (YZ) gibi dijital devrim niteliginde adimlarla
yazilim tekniklerinin yakin gelecekte sanat kapsaminda degerlendirilecegini ve bu sayede
sanatla teknolojinin biitiinlesmesiyle uluslararasi diizeyde ortak bir sanat, eglence,
yaraticilik dilinin ortaya ¢ikabilecegini tahmin etmek gii¢ degildir. Ote yandan teknolojide
gelisimin yasanmasi, Kkiiltiir-sanat politikalarindan ve izleyiciden takdir gérmesine
ragmen yapilan uygulamalarin kiiltiir-sanat-tasarim tarihini yénlendiren ve hatirlanmasi
gereken belirleyici olgular olarak goriiliip goriilmeyecegi su an igin belirsizligini
korumaktadir. Ciinkii eglence endiistrisi uygulamalarinin, her ne kadar yaraticilik ve
sanat pratikleri icerse de hala bos zaman gecirme ve deneyim kavramiyla 6zdeslestigi
unutulmamalidir. Bu da dogal olarak reklam endiistrisinin hedef kitlesine eglence
lizerinden ulasmasini saglayan bir etken olmaktadir. Son olarak bu konu baglaminda
ornek calismalar bir biitiin olarak degerlendirildiginde, ¢calismalarin tamamina yakininin
uluslararasi calismalara imza atan, biinyesinde sanat, tasarim, reklam, animasyon, ses
sitemleri, dans, koreografi, video, yazilim gibi farkli alanlarda ¢alisma yapan sanatg¢i ve
tasarimcilar1 barindiran biiyiik biitceli, yaratici endiistriye hakim ajans ve firmalar
tarafindan gercgeklestirildigi gortilmektedir. Calismalar, goriintii estetigi ve konu
bakimindan degerlendirildiginde ise goriintiilerde yer alan formlarin parca-biitiin iliskisi
icerisinde boliintp, farkli noktalara dagilip tekrar bir araya gelerek baska bir formu
olusturmasi efektlerine siklikla yer verildigi goriilmektedir. Bu efektin tercih edilme
sebebi glinlimiizdeki teknoloji ve yazilim imkanlariyla sinirli olmasi ya da giiniimiiz sanat-
tasarim trendleriyle ilgisi olmas1 muhtemeldir. Ayrica ¢calismalarda kullanilan seslerinde
son derece dinamik ve katilimcilarin eglenmesine olanak saglayacak tiirden secildigi
gorilmektedir.
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